FEUILLETON

Zwei Polaroids aus dem Buch
»Nobody Loves Me« von
Gummbah und Chantal Rens,
2013 in kleiner Auflage
erschienen bei Pantofle Books
(Preis: 15 Euro)

KUNSTMARKT

Freunde aus Papier

Auf Kunstbuchmessen tummeln sich die Idealisten des Betriebs — und
verwerfen die Spielregeln des Marktes von caroLin worreL

as Leben von Teenagern ist ein Leben in

Clubs. Clubs, das lernt man in ameri-

kanischen Coming-of-Age-Filmen, sind

zweites Nest und erster Ausbruch und

helfen den verwirrten Teenagerseelen bei
der Suche nach Ausdruck und Zugehérigkeit. Hier fin-
den sich die Triumer, die Streber, die Anfiihrer.

Die Teenagerclubs des internationalen Kunstmarkts
sind die Messen fiir Kunstbiicher. Ein Dasein im Wer-
den ldsst sich auf diesen Veranstaltungen beobachten,
eine freundliche Rangelei um Anerkennung und Gehér.
In Los Angeles trifft man sich vom 24. bis 26. Februar
auf der LA Art Book Fair, es folgen Kunstbuchmessen
und -biennalen in Hamburg, Neapel, Briissel, Leeds
und dem niederésterreichischen Horn. In Berlin gibt es
jahrlich gleich zwei dieser Clubs fiir Gleichgesinnte:
Miss Read,. die Mitte Juli im Haus der Kulturen der
Welt eroffnet, und die Messe Friends with Books, die
vergangenen Monat zum dritten Mal im Museum
Hamburger Bahnhof in Berlin stattfand.

Diese Messen funktionieren meist nach demselben
Prinzip: Viele junge Menschen aus Europa, Amerika
und Asien sitzen in bunten Pullovern und mit groflen
Brillengestellen im Gesicht hinter Tischen, vor ihnen
die selbst gemachten Kunstbiicher, Art-Zines, Journale
und andere Papierobjekte.

Der schwedische Kiinstler Morten Sendergaard
etwa hatte auf der Friends with Books eine
Wordpharmacy im Angebot, eine Apotheke der Worter.
Fiir Sondergaard sind Worter Medizin. Sie arbeiten mit
und fiir uns, heilen und setzen frei. Vor ihm tiirmten
sich also kleine Schachteln wie in einer Apotheke.
Doch statt Tabletten verschrieb Sendergaard Artikel
oder Konjunktionen, Verben, Substantive und Adjekti-
ve mit entsprechender Anleitung. Im Beipackzettel fiir
Artikel steht etwa: »Wir funktionieren am besten im
Nebel, in Gasablagerungen, im Ubergang und in
Schwellenbereichen, in zufilligen Regionen, vagem
Gelinde, Grenzgebieten, Grauzonen, im Gewdhn-
lichen, im Ungewohnlichen. Wir tauchen auf und sind
tiberall zu finden. Wir sind Artikel.« Und zu den
Nebenwirkungen: »Es gibt keine ernsten Neben-
wirkungen. Wir machen dich zu einem Jemand. Wenn
du kein Jemand sein willst, benutz uns nicht.« Eine
Schachtel kostete drei Euro.

Der erste Gedanke beim Anblick einer Kunstbuch-
messe: Hier wartet niemand auf grofles Geld. Hier sit-
zen Idealisten. All das, was Messen fiir zeitgendssische
Kunst sonst ausmacht (und Buchdruck ist ja auch
Kunst), fehlt: keine eiligen Sammler, keine gierigen
Hindler, keine pritentiésen Glitterati. Die Aussteller —
unabhingige Verleger und Kiinstler — wirken entspannt
bis nerdig-vertraumt. Oder in den Worten der Berliner
Verlegerin Vanessa Adler, die Friends with Books 2014
als Messe und gemeinniitzige Organisation fiir Kiinstler-
biicher und Kunstpublikationen zusammen mit der
New Yorker Kuratorin Savannah Gorton gegriindet hat:
»Man will Freunde treffen und neue kennenlernen, am
besten solche, die (auch) Biicher haben.«

Teilnehmen diirfen an ihrer Veranstaltung Kiinstler
und Verleger aus der ganzen Welt, die bereits mehr als
ein Buch verlegt haben und kontinuierlich an Publika-
tionen arbeiten. Die Teilnahmegebiihr ist duflerst
giinstig: 100 Euro fiir einen Tisch fiir drei Tage. Keine
Hierarchie. Keine besseren oder grofleren Auftritte.
Unauffillige Namensschilder. Vanessa Adler nennt es
»ein demokratisches Prinzip«.

Fiir Adler, die selbst den kleinen Kunstbuchverlag
Agrobooks leitet, ist das Verlegen Kommunikations-

“mittel, um die eigene Sicht mit der Welt zu teilen. Ein

bisschen wie beim Schreiben. Kein Hobby, sondern
Berufung. Der Grof3teil der Druckerzeugnisse auf ihrer
Messe dient nicht der Verkaufsférderung eines anderen
Kunstwerks oder der Etablierung eines Kiinstlers auf
dem Markt. Sie sind zweckfrei schon — und ihr Verkauf
soll die Unabhingigkeit ihrer Macher sichern. Die Ant-
wort auf die unumgingliche Warum-Frage lautete an
fast jedem Messetisch: »Ich mache Biicher, weil es Spafl
macht und weil ich nicht anders kann.«

Wihrend etablierte Verlagshiuser mit den Heraus-
forderungen der Digitalisierung und des Internets
kiampfen und Print immer wieder fiir tot erklirt wird,
halten die kleinen, unabhingigen Verleger dagegen. In-
ternet hiefl ja auch mal Freiheit, grenzenlose Mog-
lichkeiten, Platz fiir jeden. Das nicht kommerzielle
Kiinstlerbuch und die Kunstpublikation entstehen in
der gleichen Tradition: spontan, ohne lange Bedenkzeit
und schnell genug, dass niemand das Produkt korrum-
pieren oder normalisieren, anpassen oder modifizieren
kann. Wie rebellische Teenager halten die Aussteller und
ihre Produkte dem Kunstmarkt den Spiegel vor, verwer-
fen die Regeln, stellen die Willkiirlichkeit aus und ver-
handeln die Frage neu: Wer darf eigentlich mitspielen?

Ein Beispiel dafiir: das wunderbare Journal 7 Like
Your Work: Art and Etiquette des kleinen New Yorker
Verlags Paper Monument (Preis: acht Euro), in dem
Kiinstler, Kritiker und Kuratoren die Regeln des Kunst-
marktes erkldren. Die Beobachtung des Kiinstlers Ryan
Steadman: »Wenn du ein diinner Kiinstler bist, sei sau-
ber und ordentlich angezogen. Wenn du ein fetter
Kiinstler bist, zieh dich ein bisschen verriickt an und
versuche, zerzaust auszusehen. Keine Ahnung, wieso,
aber das scheint am besten zu funktionieren.« Sein Kol-
lege David Levine schreibt: »Die Stadt bestimmt die
Regel. In Berlin: Sei kein Idiot.'In New York: Sei ein
Idiot, aber dabei héflich.«

Die wenigen kommerziell erfolgreichen Galerien
und Verlage wie Spriith Magers oder Hatje Cantz, die
sich auf den Messen regelmifig unter die unabhingi-
gen Weitdenker schleichen, wirken im Vergleich sehr
humorlos. »Der Kunstmarktc, schrieb der Kritiker Kito
Nedo vor einer Weile in der Siiddeutschen Zeitung, »be-
findet sich in einem regelrechten Buchrausch, in dem
die schwer zu ziehenden Grenzen zwischen kommerziell
und nicht kommerziell noch diffuser werden.« Die
Beobachtung lisst sich auf Kunstbuchmessen nicht be-
statigen: Die kommerziellen Kunstbiicher, entstanden
aus dem Druck, Kiinstler an Galerien zu binden, schei-
tern kliglich im Vergleich zu den originellen Do-it-
yourself-Publikationen. Mit ihren perfekten Layouts
und Texten, die abschrecken, statt einzuladen, wirken
die Profi-Kataloge wie ein zweiter Bilderrahmen, der
verhindert, dass Kunstwerke auch verstanden werden.

Vielleicht kénnte man sogar so weit gehen: Die nicht
kommerziellen Verleger sind nicht nur rebellische Teen-
ager, sondern die demokratische Messlatte des Kunst-
betriebs. Ihre Publikationen rufen zu mehr Selbst-
bestimmung auf, mehr Vielfalt, mehr Experiment und
mehr Teilhabe.

Das einzige Problem: Noch gibt es fiir die vielen Ar-
beiten in Eigenproduktion kaum Kiufer. Trotz der
niedrigen Preise. Ein guter Satz aus der Zeit der Wiener
Aktionisten kénnte deshalb das Mantra fiir diese Szene
sein: »Kunst ist, wenn man’s trotzdem macht.«




